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SA SERIA. ArcelorMittal

PROPAGANDA COOPERADA
OBJETIVO

A Politica de Propaganda Cooperada da ArcelorMittal, tem como objetivo potencializar a marca no
mercado, desdobrando a mensagem "ArcelorMittal € Aco do jeito que vocé precisa”, aproveitando a
capilaridade e o conhecimento regional das unidades da rede 4.0.

PARTICIPANTES ELEGIVEIS

Unidades da Distribuicdo (DBAs e DBMs) e credenciados Belgo Pronto.

MECANICA DO INCENTIVO

A Unidade credenciada que desejar realizar investimentos de marca na sua regido de atuacao devera
apresentar para a area de Marketing da ArcelorMittal, uma proposta (técnica e comercial) da acdo que
deseja realizar.

Esta proposta dever4d ser enviada para os e-mail: marketingnews@arcelormittal.com.br e
bruna.lima@arcelormittal.com.br, contendo as informacoes:

= Acéo
= Objetivo
*= Periodo

= |nvestimento
= KPI de resultado (como a unidade ir4 avaliar a acao)

A ApOs avaliacdo, caso a agdo seja aprovada, a area de marketing poderé contribuir com até 40%
do valor total do investimento e os 60% restantes serdo de responsabilidade da unidade
solicitante.

Importante!

O valor de participacdo da ArcelorMittal serd pago diretamente ao fornecedor apés a apresentacdo
de nota fiscal contra 0 CNPJ indicado pela equipe de Marketing.

A acdo somente sera considerada aprovada, apds a conclusdo do cadastro do
fornecedor desta, como fornecedor ArcelorMittal.
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O investimento realizado pela unidade ser& convertido em bdnus no Portal do Marketing, para resgate de
materiais promocionais, brindes, catalogos e displays.

Conheca a tabela de converséo de bonificagdes:

INVETIMENTO BONIFICACAO TOTAL
De R$ 0 a R$ 2.000,00 10% sobre os RS 2.000,00 anuais RS 2.200,00
De R$ 2.000,00 a R$ 5.000,00 20% sobre os RS 2.000,00 anuais RS 2.400,00
De R$ 5.000,00 a R$ 10.000,00 30% sobre os RS 2.000,00 anuais RS 2.600,00
De R$ 10.000,00 a R$ 20.000,00 50% sobre os RS 2.000,00 anuais RS 3.000,00
De R$ 20.000,00 a R$ 40.000,00 70% sobre os RS 2.000,00 anuais RS 3.400,00
De R$ 40.000,00 a R$ 100.000,00 90% sobre os RS 2.000,00 anuais RS 3.800,00
Acima de R$ 100.000,00 150% sobre os RS 2.000,00 anuais RS 5.000,00

INVESTIMENTOS VALIDOS

Para participar efetivamente da politica de propaganda cooperada, as unidades podem realizar
investimentos em feiras, eventos com divulgacdo comprovada da marca ArcelorMittal, divulgacdo em
midias como; jornal, revista, radio e outdoors. Outras acdes serdo avaliadas.

CRITERIOS DE AVALIACAO PARA COOPERADA

INICIATIVAS QUE PODEM SER APOIADAS:

Iniciativas com objetivo claro e publico-alvo bem definido;

Apontem numeros do alcance esperado para o projeto (Ex.: participantes diretos, visibilidade por
acOes de comunicacgéao, entre outras projecoes);

Registrem histdrico de resultados positivos e comprovaveis;

Sejam realizados por proponentes iddneos e experientes;

Apresentem detalhamento sobre a destinacéo dos recursos aportados;

Oferecam relacédo investimento/beneficio e contrapartidas institucionais relevantes.

Apresentem cronograma detalhado das atividades;

Demonstrem resultados por meio de relatorios periédicos, destacando os beneficios do projeto para
a empresa.

Respeitem premissas de responsabilidade socioambiental e de sustentabilidade.

Promovam o compartilhamento de conhecimentos técnico-cientificos e socioambientais;

Contribuam para a demonstracdo préatica dos valores da empresa: ética, responsabilidade social,
inovagao e exceléncia.

Atendam as regifes de atuacdo da empresa, considerando como referéncia as localidades da sede,
das Regionais;

Aproximem o relacionamento da empresa com seus grupos de interesse (cliente, sociedade;
colaboradores; Estado; acionistas e investidores; fornecedores);

Nao dependam de recursos de uma Unica empresa para sua realizacao e continuidade



COMO:

Patrocinios com Veiculos de Comunicagéo (jornais, revistas, outdoor, radio, etc.)

Projetos de transmisséo de eventos esportivos, culturais, informativos ou de entretenimento;
Projetos em parceria com Universidades;

Patrocinios e apoios junto a érgdos sindicais;

Feiras que divulguem a marca e potencializem ac¢des de relacionamento com clientes;

Criacdo, manutencao e divulgacéo de sites, softwares e paginas em redes sociais, desde que as
mesmas respeitem o nosso manual de midias sociais;

Apoio financeiro para confec¢éo de materiais como: uniformes, fantasias, placas de sinalizacao, entre

outros;

COM O OBJETIVO:

Aumentar a familiaridade da marca, intensificando seu reconhecimento na sua area de atuacao;
Conciliar os interesses institucionais e mercadoldgicos da Companhia;

Fortalecer o relacionamento com 0s municipios;

Agregar novas dimensfes a marca, promovendo seus valores essenciais;

Demonstrar permanente interesse em relacdo a tudo que possa contribuir para o bem da
comunidade, reforcando seu papel como empresa que fomenta o desenvolvimento da regido;
Promover o desenvolvimento da sociedade;

Promover a cultura;

Respeitar e fomentar préaticas de desenvolvimento sustentavel e responsabilidade socioambiental;

INICIATIVAS QUE NAO PODEM SER APOIADAS:

Estejam em desacordo com a visédo, missao e valores institucionais;

Nao estejam alinhados as diretrizes estratégicas da empresa;

Estejam sob a responsabilidade de proponente que tenha prestacdo de contas de patrocinio anterior
nao aprovada ou inconclusa;

Com apelo politico partidario;

De cunho religioso;

Que promova qualquer tipo de discriminagéo social;

Doacgdes: cessao gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e servigos;

Permutas ou apoios: troca de materiais, produtos ou servigos por divulgacdo de conceito e/ou
exposicao de marca;

Locagcdo de espaco e/ou montagem de estandes em eventos sem nenhuma contrapartida de

comunicacao.



ATENCAO!

1. Ao final de cada acéo (conclusédo da cooperada) as unidades deverdo enviar para a
equipe de Marketing da ArcelorMittal o Relatério Padréo de Propaganda Cooperada
com os resultados e evidéncias de concretizacdo da acao.

Sera obrigatorio encaminhar um relatério com os resultados alcancados no prazo
maximo de 35 dias apds a realizacao da acéo. O crédito no portal de Marketing somente
sera depositado apds o envio deste relatério.

2. As informacgfes passadas a ArcelorMittal para contagem de pontos na campanha e
retorno de investimento no portal somente serdo validas caso possam ser comprovadas
através do envio de nota fiscal de compra de midia ou nota fiscal do valor investido em
feiras e/ou no patrocinio de eventos com a marca ArcelorMittal.

Todos os comprovantes de pagamento do investimento devem ser enviados para
analise, pelo e-mail: marketingnews@arcelormittal.com.br

s

ArcelorMittal
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